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TENDANCES / PROMOTION TOURISTIQUE

Cote d’Azur France
LABEL MARQUE !

Le Comité régional du tourisme (CRT) Cote d'Azur France vient
de lancer sa premieére collection éponyme d’objets et de vétements,
Il ne vous reste plus qu'a adopter le total look « French Riviera »...

t si vous adoptiez le total
look Cote d’Azur France ?
Vous pourriez commencer
par faire un petit tour aux
Galeries Lafayette et vous
parer d'une kurta, chemise ample et
légere en coton, aux imprimés inspirés
par les citrons de Menton. Bien sir
vous l'assortiriez d'un panier Full
Moon, sac rond en paille tressée orné
d'un motif brodé et de pompons rappe-
lant les fleurs de mimosa. A vos pieds,
une paire d’espadrilles 1789 Cala et
pour compléter votre panoplie de
fashionista made in French Riviera,

vous achéteriez chez le joaillier La "’

Plaia un pendentif galet (de la Prom’
bien siir !) Posidonia et sa bague assor-
tie. Pour vous parfumer, vous opteriez
pour une eau de toilette Jasmin de
chez Fragonard, dont la fleur embléma-
tique est, comme chacun sait, culti-
vée... a Grasse. :

BIJOU... ET SCOOTER
ELECTRIQUE

Puis vous chevaucheriez votre scooter
électrique série limitée Cote d’Azur
France de la société — grassoise elle
aussi — Eccity. 11 ne vous resterait plus,
avant de vous rendre a la réception de
votre ami(e) organisée par Pavillon Trai-
teur, qu'a choisir comme cadeaux de
remerciements pour cette délicate
attention, quelques douceurs du confi-
seur Florian, une huile d’olive authenti-
que de I'Huilerie Saint-Michel, un pot de
tapenade de La Bastide et moins gour-
mand mais tout aussi « local », un ravis-
sant galet en verre de Biot du créatif
Antoine Pierini.

Le point commun entre toutes ces mar-
ques qui portent haut et loin le savoir-
faire azuréen ? La marque Cote d’Azur
France accolée a leur propre identité
commerciale.

Une volonté du Comité régional du tou-
risme (CRT) Cote d'Azur qui depuis 2016
renforce sa stratégie de marque pour
« labelliser » le produit Cote d'Azur en
s'appuyant sur la renommée touristique
internationale de la Riviera en particu-
lier, et de la France en général. D’oll
I'idée de lancer toute une gamme de pro-
duits sous licence dans les domaines de
la beauté, de la parfumerie, des bijoux,
du beachwear, de I'artisanat d’art, de la
gourmandise, de la bagagerie et méme,
donc, avec Eccity et ses scooters électri-
ques, du moyen de transport doux.

UN GRAPHISME MEDITERRANEEN
Toutes ces collections, officiellement
lancées il y a quelques semaines a
Paris devant un parterre de journalis-
tes et influenceurs, sont reliées graphi-
quement entre elles grace au talent du
Nicois Eric Garence qui a puisé son ins-
piration dans les symboles de la Cote
en déclinant sur des tons de jaune et
de bleu trés méditerranéens, feuilles
d’oliviers, palmiers, parasols...

Cette nouvelle forme de marketing ter-
ritorial, trés tendancielle, concerne
pour l'instant une douzaine de mar-
ques @, D’autres sociétés privées sont
amenées a les rejoindre. Avec pour
avantage d’utiliser Cote d’Azur France
et tout son capital de séduction et
d’attractivité. Du gagnant-gagnant,
donc...

1. Lire notre « shopping » en pages suivantes.

PAR CHRISTIAN HUAULT

(chuault@nicematin.fr)
© @ChristianHUAULT
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Erlc Garence

Né a Nice en 1980,
il a été contacteé
par I'agence de
com du CRT, qui

I'a repéré sur les
réseaux sociaux,
pour « illustrer »

la collection Cote
d’Azur France.

A la thématique

du citron et du
mimosa qui lui

a été imposée,

il a ajouté d'autres
symboles azuréens,
comme le palmier
ou le parasol.
L'illustrateur
accueille cette
marque de con-
fiance « avec plaisir
et une grande fierté
de pouvoir partici-
per & la notoriété
de notre belle
région ».

1. Les scooters électriques Eccity, proposent une série spéciale « Cote d’Azur France » vendue avec cabas

et espadrilles assortis...

2. Le verrier biotois Antoine Pierini et ses galets de verre contemporains.

3. et 4. Les galeries Lafayette commercialisent, pour madame... et monsieur, toute une gamme de vétements
et accessoires logotypés Cote d’Azur France.

5. De nombreux journalistes parisiens et influ

enceurs ont été invités au lancement officiel de la marque
Cote d’Azur France par le Comité régional du tourisme Céte d'Azur.
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TENDANCES / SHOPPING

lls ont choisi la marque
COTE D’AZUR FRANCE

Bijoux, beachwear, scooters, gourmandises,
parfums : I'eclectique collection lancée par
le Comité régional du tourisme se décline en

BONBONS

couleurs et en plus de 130 références. Echantillon... | saveur nose

Velours de fhwe atfioes

PAR CHRISTIAN HUAULT (chuault@nicematin.fr) & @ChristianHUAULT
FLORIAN
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LA PLAIA ;

Bracelets, pendentifs,
bagues et médailles LA BASTIDE
de 99 a 1389 €. -~ Trio apéritif
azuréen : 12 €.

1789 CALA
> Espadrilles : 39 €.

ECCITY

Scooter électrique :

a partir de 7640 €
avec bonus écologigue
i de 900 €.




TENDANCES / SHOPPING

PIERINI
> Objets iconiques en
verre : de 90 a 130 €.

GALERIES

LAFAYETTE

> Chemise kurta : G,
34,99 €. §
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TOASTINADE
ARTICHAU

GALERIES
LAFAYETTE
> Sac Full Moon :
; 49,99 €.
FRAGONARD
> Trousse de
voyage : 16 €.

HUILERIE SAINT-MICHEL
> Huile d'olive 250 ml
17,50 euros - 20 €.
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